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Warum SEO?

“Google” ist das “Internet”

“Was ist eine URL?”

Werbung wird oft ausgeblendet
Organische Treffer sind vertrauenswdurdig



Suchtreffer vs. Werbung

MarketingSherpa-Analysis
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Risiken und Nebenwirkungen

SEO ist ein Prozess

Gutes SEO kostet Zeit und Geld

Boses SEO kostet Trust

Ganzheitliche Betrachtung (“Conversion”)
Auf Besucher optimieren



Ziele definieren

 Womit will ich gefunden werden?
* Wie suchen das meine Kunden?
e Short-Head vs. Long-Tall



Short-Head vs. Long-Tall

Quelle: Wikipedia



Bereich 0: Besucher

Regel:

Baut Webseiten
fur Besucher und
nicht Suchmaschinen!



Bereich 1: Onsite Inhalte

Es geht immer um Inhalte!

Inhalte fur Besucher
Premiuminhalte

Einzigartige (wortlich!) Inhalte
Regelmaliige Aktualisierung

Breite Inhalte (Long-Tall)

Klare Strukturierung und Navigation

3 Keywords pro Seite (ca. 3-5%)



Bereich 1: Onsite Inhalte Bah!

* |ntroseiten

* |nhaltsleere Seiten

e Aber auch keine Textwusten

« Keine neuen/aktuellen Inhalte
« Standardtexte von Lieferanten
» Schreibfehler (unbeabsichtigte)



Bereich 2: Onsite Technik

o Standard-HTML und CSS
Binarblobs vermeiden (Grafiken, Flash, etc.)

Semantisc
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Meta
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Nenc

e Dateinamen

Description / Keywords

Immer passend zum Inhalt!

(Google) Sitemap



Wichtige Faktoren Technik

Keyword Use in Title Tag

Keyword Use in Body Text
Relationship of Body Text Content to
Keywords

Keyword Use in H1 Tag

Keyword Use in Domain Name

Keyword Use in H2, H3, H(x) Tags
Keyword Use in Page URL

Keyword Use in Alt Tags and Image Titles
Keyword Use in Bold/Strong Tags
Keyword Use in Meta Description Tag

Keyword Use in Meta Keywords Tag
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Source www. seomaz. org, Search Engine Ranking Factors, June 2008 .
Methadalogy: Opiniors of 37 indusiry leaders in crganic SEM ﬁﬁmﬁmsl -




Bereich 2: Onsite Technik Bah!

Fremden Webspace nutzen
Frames

Textinhalte in Bildern (v.a. Menus!)
Inhalte in proprietaren Formaten

Inhalte in Popups
URLs mit Session-IDs / Parametern



Bereich 3: Offsite

Regel:

Links stehen fur Relevanz!



Bereich 3: Offsite

Jeder Link ist eine (Lese-)Empfehlung

Entwerte Links als nofol

N
1N
| IN

kzlele: Startselte vs.

ow/redirect

Deeplinks

Kkontext: Thematisch passende Verlinkung

ktext und Bildlinks

PageRank ist ein Indikator fur Verlinkung

Interne Links nicht vergessen!



Bereich 3: Offsite Linkquellen

Geschaftspartner / Netzwerke
Lieferanten (als Referenz)
Mitarbeiter

_inktausch (bah!)

_inkbaiting (z.B. Verlosungen)
Kaufen (bah!)
_inklisten / Webkataloge (tellwels entwertet)

Social Bookmarks (indirekt)



Erfolgsmessung

* Analysetools wie Google Analytics
* Google Webmaster Tools

* Ranking prufen

* Eingehende Links Uberwachen

* Auswirkungen prufen

* Optimierung optimieren

* Geduld haben!



Vielen Dank!
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